A magyar fiatalok 30 szazaléka k6zésseégimédia-fliggd egy kutatas szerint (MTI)
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Budapest, 2017. szeptember 25. - A magyar fiatalok 30 szazaléka k6zésségimédia-fliggo,
naponta atlagosan 1,8 érat toltenek ezeken az internetes fellileteken

- derll ki a Vodafone Magyarorszag és az NRC kdzds kutatdsabdl, amely a kbzésségi média és
online tartalomfogyasztasi szokasokat vizsgalta a fiatalabb, Y és Z generacio, a 16-37 évesek
kérében.

A két tarsasag kdzleménye szerint az Y és Z generacidés magyar felhasznalok leginkabb
vicces tartalmakat, zenét és filmeket néznek, és hetente atlagosan 22 6rat interneteznek.
Els6sorban a Facebookot, a Facebook Messengert és a Youtube-ot hasznaljak, féleg
kapcsolattartasi és tajékozédasi céllal: 30 szazalékuknak pedig, amint van néhany szabad
perce az iskoldban, vagy a munkahelyén, elsé dolga, hogy atfussa a k6zbdssegi oldalakat,
mikdzben 55 szazalékukat idegesiti, ha ismerései minden aprébb térténésrél beszamolnak.
Az Y és Z generacidba tartozé internetez6k 89 szazalékanak van sajat okostelefonja, a 16-21
évesek 95 szazalékanak. Sajat laptopja, vagy PC-je ezzel szemben csak 5-bdl négy 16-37
evesnek van.

A fiatal internetez6k 82 szazalékanak van mobilinternet el6fizetése, szilk tdbbséglk, 53
szazalékuk ugyanakkor nem talélja elegendének a csomagban foglalt adatmennyiséget: a
legtébben, a valaszadodk 29 szazalékdnak 500MB és 2GB kdz6tti adatforgalmu csomagja van.
Amennyiben korlatlan adattal rendelkeznének, leginkadbb béngészésre, kdzésségi oldalak
latogatasara, online zenehallgatasra, videdk-filmek nézésére és csevegbprogramokra
hasznalnak a telefont.

Egy nap atlagosan 3,1 6rat téltenek internetezéssel az Y és a Z generacio tagjai, k6zulik a
legtdbbet - 3,4 oréat - a legfiatalabb korcsoport, a 16-21 évesek vannak a vilaghalén. Az
internetezék z6me, 96 szazaléka legalabb heti rendszerességgel a k6z6sségi oldalakat
latogatja, de majdnem ugyanennyien, 91 szazalékuk béngészik internetes oldalakat - nem
hiroldalakat - és hasznalnak irasbeli cseveg6programokat (90 szazalék).

A kutatas szerint a legfiatalabbak (16-21 évesek) élen jarnak a tartalmak fogyasztasdban és
elGallitasdban is: 69 szazalékuk legalabb hetente néz videot/filmet tableten vagy okostelefonon
az interneten keresztll, mig 55 szazalékuk hetente fogyaszt blog/vlog bejegyzéseket. Tartalmat
81 szazalékuk készit hetente: videot és fényképet okostelefonjaval-tabletjével, mig az ésszes
korcsoportot figyelembe véve az arany 66 szazalék.

A legnépszerilbb alkalmazasok a Facebook - 93 szazalékuk latogatja legalabb hetente, a
Facebook Messenger (89 szazalék), a Youtube (89 szazalék, a legfiatalabbak kérében 95
szazalék), az Instagram (44 szazalék, de a legfiatalabbaknal 74 szazalék) és a Viber, amelynek
nagyjabol egyforma, 37 szazalékos a népszerlisége. A kilonbdz6 kézdsségi oldalakon
atlagosan hetente 12,4 6réat téltenek az Y és Z generécio tagjai, a legtébbet, 14,1 érat, a 22-29
evesek.

A tobbség szivesebben kdvet markakat (39 szazalék), mint celebeket (29 szazalék).

Az Gsszes valaszado6 62 szazaléka gondolja ugy, hogy a k6zésségi oldalakon latottak nem
adnak valos képet az emberekrdl, mert mindenki igyekszik jobb szinben feltlintetni az életét a
valésagosnal. Ez a szam a 16-21 évesek kdrében volt a legalacsonyabb, 56 szazalék, ami
egybecseng a Vodafone Magyarorszag altal szervezett #HashtagFestival Gizenetével, amely
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valds életik kdzott - all a kdzleményben.




