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A LATOGATOTTSAG MASODLAGOS

Az online-marketingen beliil talan az egyik legdivatosabbb részterilet a
keresdmarketing, mégis sok tévhit él e témaval kapcsolatban. A LATOGATOTTSAG
MASODLAGOS

Az online-marketingen beliil talan az egyik legdivatosabbb részteriilet a
keresdmarketing, mégis sok tévhit él e témaval kapcsolatban. Az alabbiakban sorra
vesszik és tisztazzuk a leggyakoribb félreértéseket a keresdoptimalizalas legfontosabb
technikai részleteinek bemutatasan keresztiil.

Keresooptimalizalas

Az a tevékenység, amelynek soran a piac felmérését kovetéen, annak adatai alapjan
megtervezziik egy honlap tartalmi és technikai szerkezetét, majd tovabb finomitjuk
ezeket , hogy a keresok értékesnek tekintsék a honlapot egy vagy tébb kulcsszé
vonatkozasaban.

Cikksorozatunkban azoknak a marketingeseknek, cégvezetoknek adunk mindennapi
gyakorlatban alkalmazhat6 utmutatast, akik szeretnék, hogy az altaluk menedzselt
honlap a leheto legtobb mindségi latogatét vonzza. Miel6tt azonban belemennénk a
részletekbe, érdemes megnézni, hogy mi nem keresooptimalizalas.

A keresooptimalizalassal kapcsolatos leggyakoribb félreértések:

1. Ha a keresGkben jo helyen lennénk, maris hatalmas latogatottsaga lenne az
oldalunknak.

Gondolja végig logikusan a legjobb eshetoséget: weboldala els6ként tlnik fel a kereso
(példaul a Google) talalati listajan a kiszemelt kulcsszéra. Minden egyes internetezo, aki
erre a kulcsszora keres az adott keresében, meglatja a listan az On weboldalanak a
linkjét, és raklikkel. Ebben az esetben hany latogatdja lesz weboldalanak? Maximum
annyi, ahanyan az adott kulcsszo6t begépelték a keresobe. A valdosag azonban nem ilyen
idealis. Ugyanis, mégha elsoként is jelenik meg weboldala a talalati listan, akkor sem fog
minden egyes ember raklikkelni az On linkjére.

A keresokbol szerezheto latogatok szama tehat a kévetkezo harom dologtdl fligg:

* Hany kulcsszoéra sikeriil a talalati listak elejére keriilni, és ezen beliil hany széra lesz
els6 helyen, hany széra masodik helyen.

* Hanyan keresik az elobb emlitett kulcsszavakat, azaz hanyan gépelik oket kereséskor.

* Mennyire tud vonzo lenni a talalati listan megjelend linkje és leirasa azoknak, akik
ezekre a szavakra keresnek.

A valésag: A keresokbol szerezheto latogatok szama korlatolt, annak tervezésekor
mindenképpen figyelembe kell venni a piac hatarait.

2. Weboldalunk mar els6 helyen szerepel a két-harom legfontosabb kulcsszéra,
mégsem térténik semmi.

Feltételezziik azt, hogy a téma sokakat érdekel, és az On altal fontosnak "kinevezett"
kulcsszavakra sikeriilt elsonek lenni, de ennek ellenére alig jonnek a latogatok. Kénnyen
lehet, hogy egyszeriien mégsem az a fontos keresdszo, amire On gondolt. Lehet, hogy a
latogatdk, egészen egyszeriien masképp, mas szavakkal fogalmazzak meg azt az igényt,
amire megoldast szeretnének talalni.

Ebben az esetben az lesz az els6 feladata, hogy megtalalja, hogy melyek azok a
kulcsszavak, amelyeket sokan gépelnek be a keresobe. (Hogy hogyan talalhatja meg a
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legjobb, legtdbb latogatét vonzé kulcsszavakat, egy késobbi cikkben fogjuk bemutatni.)

A JO HELYEZESHEZ NINCS SZUKSEG MANIPULACIORA

3. Minél tobb keresobe kell regisztralni a weboldalt ahhoz, hogy sok latogato j6jjon.

Ez a mondat valdjaban két félreértést is tartalmaz. Az els6 a "minél tébb", a masodik
pedig a "regisztralni". Nézziik 6ket egyenként.

A WebMonitor tavalyi felmérése szerint a latogaték 97-98 szazaléka a nemzetkozi
szintéren és a magyar piacon is a 3-5 legnagyobb keresobol érkezik. Ezt az adatot latva
talan nem is sziikséges megmagyarazni, miért értelmetlenek azok a szolgaltatasok,
melyek allitdlag tobb szaz, vagy néha tébb ezer keresobe valo regisztraciot igérnek.

A mondat masik félreértése maga a regisztralas szilkkségessége. Be lehet regisztralni a
weboldalakat sok keresonél, de erre altalaban nincs sziikség. Mindegyik ugyanis
rendelkezik ugynevezett keresorobottal, amely egy program, amely a weboldalakat mas
portalokon talalhaté linkeken keresztiil talalja meg.

Ezért csak arra van sziikség, hogy kikeriljon egy, a weboldalara mutato link olyan
oldalra, amelyet a keres6 mar ismer, és gyakran meglatogat.

A legfontosabb keresovel, a Google-lal kapcsolatban raadasul olyan feltételezések is
Iéteznek, hogy jobb helyezést ér el az a honlap, ha a Google maga talalja meg, mintha
beregisztraljak. Nem lehet biztosan tudni, hogy ez igaz-e, de az viszont egészen biztos,
hogy a Google-ban j6 helyezést eléro oldalak sikerének egyik titka, hogy biztositsak,
hogy a keres6 minél tobb weboldalon bukkanjon az adott oldalra mutato linkre.

4. Azon (is) mulik a helyezés, hogy hany latogatéja van az oldalnak.
Ez az allitas akkor lehetne igaz, ha a keresoknek rendelkezésiikre allna minden altaluk
besorolni kivant honlap latogatottsagi statisztikaja. Ez természetesen nincs igy.

Egyes keresok (foleg Google) esetében elképzelheto, hogy nagyon sokadik
szempontként azt is figyelembe veszik, hogy hanyan kattintanak at az adott oldalra a
talalati listabol (azaz mennyire vonzé az adott oldal a keresgélok szamara), illetve, hogy
akik atkattintanak, azok visszatérnek-e a keresoh6z (azaz elégedetlenek azzal, amit az
oldalon talaltak) és folytatjak-e a keresgélést. Ez azonban csak egy nagyon sokadik
tényezo lehet, és biztosan nem szerepel a legfontosabbak kozt.

5. A keresooptimalizalas az, amikor a weboldalon a fontos kulcsszavakat fehér hattér
elott fehér szinnel, vagy lathatatlanul kis betlvel, vagy egyéb, nem lathaté médon
odairjuk sokszor. Végeredményben nincs masrol szé, minthogy egyszeribb vagy
kifinomultabb médszerekkel félrevezetjiik a keresoket.

Volt id6, amikor még ez igy mikodott. Amikor még a keresok algoritmusai nem voltak
olyan kifinomultak, mint ma. Egyes témakban, kisebb orszagok nyelvét hasznalo
weboldalak - kéztiik magyar portalok - néha még ma is érnek el j6 helyezéseket ilyen
modszerekkel. Biztosan nem lehet ezekkel a manipulativ eszk6zdkkel eredményt elérni
olyan témakban, amelyekben mar van verseny, illetve nagyobb - angol, német, spanyol
nyelvi( piacokon

UTOLAG FOLOSLEGES OPTIMALIZALNI

6. Eloszor elkésziti az ember a weboldalt, majd ezutan felkér egy keresooptimalizalassal
foglalkozé6 céget, hogy végezze el az optimalizalast (regisztralja be, irjon META tagokat,
alakitsa at, stb). Figyelem: ez a leginkabb pénzrablé félreértés!
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Fabol késziteni vaskarikat csak kicsivel kérillményesebb, mint egy kész honlapot utélag
jol optimalizalni. Meg lehet csinalni, de legtobbsz6r vagy kompromisszumokat kell kétni
az eredményesség karara, vagy szinte ujra kell épiteni az oldalt. Ha ugyanis olyan
weboldalt készit, amelynek a jovedelmezosége azon mulik, hogy elég sok latogaté jon-e
a keresokbol, akkor mar a tervezés elso pillanataban is maximalisan figyelembe kell
vennie a keresooptimalizalas szempontjait.

A keresooptimalizalas szempontjai alapjan kell elvégezni a piackutatast, elkésziteni a
honlap tartalmi tervét, felallitani az oldal értékesitési folyamatat, s6t, az alkalmazott
weboldal-készitési technoldgiakat is ezen szempontok alapjan kell kivalasztani.

7. Ha egyszer kész az optimalizalas, akkor az folyamatosan, de legalabbis igen hosszu
ideig garantalja az eredményeket.

Ha azt tapasztalja, hogy weboldala hosszu ideje j6 helyen szerepel a keresokben egy
adott kulcsszéra anélkiil, hogy On barmit is tett volna ezért, akkor ez a legbiztosabb jele
annak, hogy soha nem fog pénzt keresni az adott kulcsszoéval!

Minél nagyobb profitkilatasokkal kecsegtet ugyanis egy piaci szegmens (kulcsszo),
annal tébben proébaljak ezt a profitot megszerezni. Marpedig ha sok weboldal probal elso
lenni egy adott kulcsszora, akkor az els6 helyért folyamatosan meg kell dolgozni.

8. A keresooptimalizalas abbdl all, hogy az ugynevezett META tagokat (META
DESCRIPTION, META KEYWORDS) okosan adja meg az ember.

Az igazsag ezzel szemben az, hogy a META DESCRIPTION tagot érdemes jol megirni,
azonban a KEYWORDS tagot folésleges hasznaini.

Ha nem tudja mik a META tagok, akkor hasznalatukrél bovebb informacidkat talalhat:
"A keresooptimalizalas alapjai. Hogyan tegye weboldalat vonzéva a keresok szamara?"
cimid tanulmanyban - az Internet-Marketing.hu oldalon.

A legalapvetobb félreértések tisztazasa utan, a kovetkezo résztol kezdodoen
részletesen attekintjiik a keres6optimalizalas teljes folyamatat. A keres6k miakoédésének
megértésétol kezdve végigmegyiink a kulcsszavak kivalasztasan, a weboldal
megtervezéseén és elkészitésén, egészen az utdomunka folyamataig. Azt is targyalni
fogjuk, hogy mit kell ebbdl Onnek megtanulnia, és mik azok a Iépések, amiket jobb, ha
szakemberre biz.
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