Miért nincsenek romak a reklamokban?
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A reklam nem tarsadalmi szerepvallalas, lizletszerzés céljabol késziil; a romakat a
szakma a teljes célcsoport integrans részének tekinti - deriilt ki a reklamszakma
képviseldoinek Budapesten, a témaban rendezett pénteki hattérbeszélgetésébol. A reklam
nem tarsadalmi szerepvallalas, lGzletszerzés céljabol készil; a romakat a szakma a teljes
célcsoport integrans részének tekinti - derdlt ki a reklamszakma képviseldinek Budapesten, a
témaban rendezett pénteki hattérbeszélgetésébdl.

"Miért nem szerepelnek romak a reklamokban?" cimmel meghirdetett eseményen a szakma
megjelent képviseldi egyetértettek abban: a reklamok elsdsorban Uzletszerzés céljabol
készllnek, s a Magyarorszagon készlilt reklamok a romaknak is szélnak.

Nagy Balint, a Magyar Telekom marketing igazgatdja elmondta: marketinges szemsz6gbdl
nincs értelme kilénbséget tenni roma és nem roma célcsoport k6z6tt. Ugyanakkor tény, hogy a
tébbségi tarsadalomnak van egyfajta véleménye a roma tarsadalomrol, amibe beletartoznak
pozitiv és negativ elemek. A kiélezett helyzetben pedig nehezen teszi meg azt egy megrendeld,
hogy olyan elemet visz bele a reklamba, amely kétségessé teszi, hogy milyen iranyba billenti el
a termék pozicionalasat - kzblte.

Barath Péter, a Publicis Reklamlgyndkség igazgatohelyettese arrol beszeélt: a reklamokban a
célcsoport szamara vonzé karakterek szerepelnek. A romaknak sz616 reklamokban
valoszinlleg a roma karakterek a vonzdbbak; a tdbbségi tarsadalom szamara azonban olyan
reklamokat készitenek, amelyek az adott célcsoportban szimpéatiat keltenek - mondta.

A jelenlévdk elmondtak, nem kerllne hatranyos helyzetbe az, aki markansan roma kulsovel
jelenne meg egy valogatason, ha a kreativ koncepciéba beleférne. Nem allnanak ellen olyan
tgyndkségi megkeresésnek, hogy romakat szerepeltessenek a reklamban - hangsulyoztak
tobben.

Gondéané Fischer Zsdfia, a Raiffeisen Bank Rt. marketing igazgatoja kézolte: "a termékreklam
Uzlet, nem tarsadalmi szerepvallalas". A romakat a teljes célcsoport integrans részének tekinti a
reklamszakma - mondta.

Gosztonyi Csaba reklamszakérto szerint a piac ereje és mérete is hatassal lehet arra, hogy
Magyarorszagon "nem erdltetik még" a romak megjelenését a reklamokban.




