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1986/6 - Modern Talking

Kellenek-e a mai fiataloknak a Modern Talking és tarsai, akik fiatal, egészséges és szép
zenét jatszanak? Természetesen kellenek. A pihenés, a kikapcsolédas zenéjére oriasi a
befogaddi igény.
A magyar fiatalok 1981-ben elsGsorban az ABBA-t és a Baney M-et kedvelték, 1984-ben a
fovarosi kdzépiskolasok kulféldi kedvence Nena volt, de az els6 6t kdzott ott talaljuk az
Alphaville-t és a Duran Durant is. A Pesti MUsor és a Pet6fi Csarnok sztarsoraban az idén
marcius végén a Modern Talking Brother Louie cimi szama vezet. Gyorsan
feljuthatnak hat a csucsra, de legalabb olyan gyorsan le is csuszhatnak onnan. Ezt j6l tudja
Dieter Bohlen, az MT kitalaldja is. Nap-nap utan irja a dalokat, egy kaptafara. A kévetkezdkben
megprébalom az MT és
tarsai sikerének titkat szociologiai €s pszicholdgiai szempontok segitségével ertelmezni.
Angol és kanadai kutatdk vizsgaltak, hogy a fiatalok milyen popzenei irdnyzatokat kedvelnek. A
tarsadalmi szarmazas, a kor és a nem, valamint az el6nyben részesitett zene dsszeflggéseit
réviden igy foglalhatjuk 6ssze: a serdll6 tizenévesek és a lanyok inkabb a slagerzenét, az
idésebbek és a fiuk a keményebb rockot szeretik. A k6zépiskolaba jaré munkdsszarmazasuak
inkabb a slagereket, mig a kézéposztalybol szarmazdk elsésorban a progressziv rockzenét
valasztjak. Ehhez hasonl6 eredményekre jutottunk mi is egy hazai vizsgalat soran. Minden
tarsadalomban az emberek természetes tdérekvése az elébbre jutds, a tarsadalmi ranglétran
valo feljebb kapaszkodas. Ez nem csupan a politikusok és a szociolégusok altal deklaralt érték
és kivanatosnak tekintett jelenség. Ha azonban ennek a térekvésnek az értelme
megkérdjelezédik — példaul azért, mert az értelmiség tarsadalmi elismerése csékken -, akkor a
tarsadalmi mobilitasi hajlanddség is visszaesik. Nalunk a kordbbi évtizedekben, a fogyasztas
szUkre szabott lehetéségei kdzepette, az ambicidézus szil6k szeme elbtt szinte kizardlag a
tovabbtanulas, a tarsadalmi réteg- vagy osztalyvaltas, a mobilitas lebegett gyermekiik szamara
elérendd célként: legyen valaki a gyerekbdl, valjek belble tanult ember. Az utdbbi évtizedekben
a felhalmozas, a vagyonszerzés legalissa és lehetévé valasaval, a kinalat és a fogyasztas
jelentés bévilésével Uj helyzet allt el6. Az értékvalasztast ,megkdnnyitette" a tovabbtanulasi
lehet8ségek beszlkilése, és az, hogy az értelmiségi palyak sokat vesztettek presztizstkbél.
Ebben a helyzetben a mobilitasban érdekelt rétegek szamara a korabban eértéknek tekintett
tarsadalmi feljebb jutds nagyrészt elvesztette (csabitd) jelentéségét, igy mas dimenzidkban
keresik az el6bbre jutas lehetségeit. Uj életvezetési és célmodellek kerestetnek, amelyek nem
fenyegetnek olyan frusztracidkkal, mint a tovabbtanulas és az elhelyezkedés kudarcai. A
(majdnem) fogyasztoi tarsadalom azzal a hamis alternativaval kecsegtet, hogy ha te is ugy
(vagy hasonléan) fogyasztasz, 61t6zdl, szérakozol, viselkedsz, ahogy a sikeres tarsadalmi
viselkedésmintakat nyujté sztarok (sportolok, szinészek, popzenészek, Nyugaton pedig
politikusok, vallalkozok, arisztokraték is), akkor te is  (majdnem) ugy élhetsz, (majdnem) olyan
lehetsz, mint 6k. Csaknem sztar lehetsz te is. (Olvasztar — mondta erre egykor a Beatrice.) Es a
csabitas trikkjének nagyon sokan bedblnek: ha nem is igazi h6ssé, legalabb sztarra
szeretnének valni.
A f6 kérdés persze nem is az, hogy miért szeretik a Modern Talking-féle zenéket, hanem, hogy
miért szeretik ennyien.
A supermanek, a super-boyok és supergirldk oriasi kinalatabdl mindenki az igényének és az
izlésének megfelelét valaszthatja, akit aztan tudatosan (€s tudat alattija altal vezérelten is)
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masolhat, utanozhat. Ha konfliktusokkal nem tulsagosan terhelt a szlil6-gyermek kapcsolat,
akkor a fiatal is olyan viszonyitasi csoportot valaszt (példaul: a viselkedésminték kdvetésére),
amelyet a szllei megcéloztak. Az elbizonytalanitd, értékvalsaggal kliszk6dé kérnyezetben
fontos a tampontot jelentd példakép. Elsésorban annak j6n kapora az agressziven béséges
popkinalat, hiszen ez azzal a latszattal is jar, hogy az egyén szabadon és alkot6 modon valaszt
maganak kedvencet.

A pihend-zene pszicho-fizioldgiai hatasa a kdvetkezG: hallgatasakor a szivmikddés nem
gyorsul fel, kellemetlen fesziiltség nem keletkezik, a szervezet izgalmi allapota nem névekedik.
Ez a zene szinte kizarélag kellemes érzelmeket kelt: a ,jollakottsag"”, az elégedettség, a
telitettség, a nyugalom érzését sugallja, vagyis fokozza a komfort-érzést. A felkavard zenék — a
hardrock, a heavy metél, a punk, az ipari zene — feszlltséget indukalnak, méas érzelmeket
mobilizalnak: a befejezetlenség, az indulhatnék-mehetnék érzését keltik, sét, indulatokat,
esetleg agresszidt is kivalthatnak. (A személyiségtdl fliggben ezek ellenkezbjét —
inditékvesztést, letdriséget — is okozhatjak.)

Az MT zenéjében minden atlagos: az tem nem tul gyors, de nem is almositéan lassu, a
ritmusszekcidé nem bantban erds, inkabb a hattérbdl szol. Nem is tulzottan valtozatos, de nem
kelt feszlltséget farasztdé egyhangusaggal sem. Ezaltal biztonsagot, kiszamithatésagot, elére
lathatd folytatast ad, és kizarja a varatlan, a meglepetésszer ihatasokat. Igy a hallgatéiban
nem keletkezik szorongés, nyugodtan rabizhatja magat a dallam és a ritmus aradasara, nem
kell ,6rvénytdl" tartania. Megnyugtato a sok ereszkedd dallam is. Az MT tipikus vokalis zenét
csinal. Thomas Anders j6l és szépen énekel, szinte allandéan a magasabb (de nem bantban
magas) fekvésekben. Hajlitasait tanitani lehetne.

Sikerlikben nagy szerepet jatszik a kdnnyed visszhangositassal megemelt kisér6 vokal is,
amely lebegbvé, szarnyalast sugallova teszi a dalokat. Az énekhangnak teljesen alarendelt
hangszerek nem vonjak el a figyelmet, csupan alafestik a vokalt.

A mondanival6hoz elég csupan annyi, hogy mar a névvalasztasuk sem véletlen: MODERN
Talking. Tehat alapvetéen ,korszer(i", az, ami a fiataloknak ,kell". Ami fényes és nem lepte be a
pokhald. A szévegbdl elegendd, ha csupan a cimek — vagyis a vissza-visszatérd refrén
fllberagottan ismételt - néhany kulcsszavat emeljik ki: hélgy (nem né vagy lany!), sziv,
szerelem, éjszaka, gyémant, szerencsés ficko stb.

Tovabbi tartalomelemzés nem szikségeltetik.

Az MT a kortarsat jeleniti meg, akivel gondolkod6 méricskélés és kockazat nélkil
azonosulhatnak, akit kbvethetnek, balvanyozhatnak. Az ifjusag széles rétegei aktivan
abszorbealjak a rajuk zaduld pop-kulturalis kinalat eme kommersz, kockazatmentes és
kellemes iranyzatat. Ez a popzenei mlifaj, amelynek korabban nagyon jellegzetes képviselbje
volt Tom Jones, Démis Roussos, az ABBA, a Boney-M, napjainkban pedig az MT, a Wham, a
Duran Ouran, Limahl és tarsai, valamint a kapcsolédé viselkedés-, 6lt6zkddés- és testkultara,
jolétet, biztonsagot, egészséget, vidamsagot sugall. Kérulbelll azt, amit a Pepsi cég reklamja: a
pepsi érzést.

A mindig mosolygo, jol fésilt, apolt-gondozott és divatosan 61t6zk6dd két fiatalemberrdl
sugarzik a magabiztossag és az elégedettség. Mar ez eleqgendd ahhoz, hogy egy mai lany
hozzajuk hasonlo fiut keressen.

En ezekben latom a Modern Talking fergeteges sikerének titkat. Ha nem tévedek. Zétényi
Zoltan
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