A pekingi olimpiara szant idilli reklamoktél 6vnak a szakemberek
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Az olimpiai jatékokon az emberiséget (inneplo reklamoktdl intenek 6va a szakemberek,
véleményik szerint ugyanis nem lesz sikere ezen hirdetéseknek, mivel a kinaiakat
jobban érdekli a gyozelem az efféle idillnél. Az olimpiai jatékokon az emberiséget (innepld
reklamoktol intenek 6va a szakemberek, véleménylk szerint ugyanis nem lesz sikere ezen
hirdetéseknek, mivel a kinaiakat jobban érdekli a gydzelem az efféle idilinél. ,A nyugati
Osszetartozas-érzésre épitd reklamok nem lesznek sikeresek” — nyilatkozta a Guardiannek Tom
Doctoroff, a JWT reklamigyndkség kinai részlegének vezetdje. ,Kinaban teljesen mas szemmel
nézik majd az olimpiai jatékokat. Itt az emberek félik és tisztelik a gydzteseket. A hirdetésekben
tehat a termékeket az érmet szerzok hoditd szellemével kell majd kapcsolatba hozni. A kinai
fogyasztokat az érdekli, hogy a szoban forgd termékek milyen médon segithetik az 6
elorelépésiiket” A hirdetések sikere nagyban befolyasolhatja annak a 11 multicégnek a
befektetéseit, amelyek 6sszesen 480 millié fontot fizettek a NOB-nak, hogy hivatalos partenrei
lehessenek az olimpiai jatékoknak a 2005 és 2008 kozoétti idoszakban. A pekingi 6tkarikés
jatékok megrendezésével Kina tovabb demonstralhatja gazdasagi é€s kulturalis erejét, ez pedig
lehetdséget teremt a nyugati cégek szamara, hogy harom kiilénb6zd tarsadalmi réteget
célozzanak meg a kommunista allamban. A 700 millié vidéken €16, a 400 millié varoslaké és a
mintegy szazmillionyi tehetds k6zéposztalybéli kinai kivalo célpont lehet a multiknak. Legutdbb
az amerikai sportszergyartonak, a Nike-nak tamadtak nehézségei, miutan hivatalos
bocsanatkérést kellett kiadnia, mert az egyik kampanyuk megsértette a kinai nemzeti
blszkeséget. A Nike reklamjaban az NBA-sztar LeBron James legydz6tt egy sor kinai nemzeti
szimbolumot jelképezo ellenfelet, kdztik két sarkanyt. Szamos tovabbi nagy cég, példaul a
Volkswagen is nehézségekkel kiizd, hogy piacat kiterjessze az orszagban. Doctoroff szerint a
hirdetdk azt a tényt haszndlhatjak ki, hogy az olimpiai jatékok az orszag lakdinak dnbecsulését
lenditik majd fel. ,A kinaiak idegesek 2008 miatt, mert szeretnék, ha minden j6l stlne el” —
magyarazta a szakember. ,A nyugati markak akkor lesznek sikeresek, ha arra épitenek, hogy a
vasarlok hogyan kertlnek kdzelebb ehhez a célhoz.”




