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YV

(melynek elso kotete éppen most jelent meg magyarul) kimeritdoen foglalkozik azzal a
jelenséggel, amit most késziilok szova tenni. Manuel Castells az informaciés tarsadalomrol
sz0l6 haromkotetes enciklopédigjaban (melynek elsé kbtete éppen most jelent meg magyarul)
kimeritden foglalkozik azzal a jelenséggel, amit most készildk széva tenni.

Castells gondolatmenetében az audiovizualis média az emberi szellem legfébb taplaldja, ezért
dontd kérdés az, hogy mi a média? Mi a forrasa a politikai autonémiajanak? Hogyan formalja a
politika kereteit? A demokratikus tarsadalomban a vezetd média (mainstream media)
tulajdonképpen Gzleti csoportokat jelent, egyre nyilvanvalébban koncentralddik, globalisan
0sszekapcsolddik, ugyanakkor igen erésen diverzifikalddik s a szegmentalodott piacok felé
nyitott. Az allami, kdzUleti, kormanyzat felligyelte média viselkedése egyre jobban hasonlit a
magan/kereskedelmi médiara a globalis verseny hatdsa miatt, ugyanolyan fliggdségbe kertilt a
hallgat6i/nézdi mutatdk iranyaba. (részleteiben Castellsnél az Informacié Kora 1.két. 5., ill. a
2.két. 5. és 6. fejezeteiben). Itt |ép be a hitelesség kulcsszava kapcsan az allam, a kormany
szerepe, a média létfenntartasaban és mikddésében donto teljesitménymérés: a média a
hirdetési pénzekbdl él, amit a nézettségi aranyok (rating) vonzzanak, amihez hitelesség kell.

A média politikacsinalé szerepben

A média autonomiaja az Uzleti érdekekben gybdkeredzik, magas hivatastudat, ujsagiroi
legitimacié és Ujsagirdi dnérzet jellemzi. Az Ujsagirdk jelentenek, beszamolnak, de nem
foglalnak allast. A liberdlis demokracia mintaallama, az USA, egyben az elsd informacids
tarsadalom és a politikai marketing modellje is: a politikaformalast és -gyakorlast harom
egymassal kblcsdndsen 6sszefliggd folyamat hatdrozza meg. Egyrészt a politikai partok
hanyatlasa, illetve szerepik a politikusok és allami vezetdk kivalasztasaban (1). Masrészt egy Uj
komplex médiarendszer megjelenése, amely a kiterjedt televiziézason alapul, parhuzamosan a
rugalmas média sokszinlségével, az elektronikus 6sszekapcsolddas lehetdségeivel (2).
Harmadszor mindebben déntd tényezd a politikai marketing széles korl kiterjedése, allandd
kézvélemény-kutatasokkal, a kdzvélemény-kutatas tipusu politikacsinalassal. Ebben a
folyamatban mikddnek a visszacsatolas alrendszerei a szavazasi hajlanddésagok és a politikai
célkdvetés kdzott, a beszélgetd masorokban, a szamitdégépes direct-mail-ekben, a telefonos
kézvélemeény-szondazasban és -csinalasban, valamint a politikai jeléltek €s témak valds idejl
értékelésében (és modositasdban) a sikeres szereplés érdekében.

A média politikai szerepe az ezredfordulon mélyen bedgyazodott az allam makdédéesébe
technoldgiai és szervezeti értelemben egyarant. A technoldgiai szerepben a legfontosabb
tényezd az, hogy a médiarendszer és a politikai marketing valds ideji mddon kapcsolddik
egymashoz. Ahogy a technolégiai fejlodés felgyorsitotta a média jelentd (bevezetd
tajékoztatasi) szerepét, azzal ndvelte az informacidérendszer sebességét s rugalmassagat, de
a visszacsatolasi effektusok fontossagat (kévetd tajékoztatas) is. A médiabeszélgetés
mindennapi tevékenységgeé valt, aminek kdvetkezményekeént a politikai hivatalokban (élén a
Fehér Hazzal) minden nap 6sszejonnek a tajékoztatasi és kommunikacids szakemberek, hogy
a ,nép pulzusan” tartsdk a keztket, vagy a szemiket, hogy valos idejd mddon reagaljanak a
médiaesemények értékelése utan. Ennek megfelelden a tajékoztatasi - mint legfébb informéacios
szakertdi - munka megszakitatlan folyamatossagu eseménnyé valt, amiben elokészitenek
minden politikai déntést a médiapolitika nyelvére, mérik a hatasokat, feldolgozzak, értelmezik a
kézvélemeény-kutatasokat, a fébkuszcsoportok eredményeit stb.

A média diverzifikalédasa és a decentralizacié Uj formakat hozott az 1990-es években, amivel
még atfogobb hatasokat fejt ki a politikai magatartasokra és viselkedésekre. A helyi kabeltévék
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és radios talk-show-k lehetdséget jelentenek a politikusoknak jobban betajolni (izenetliiket és
célcsoportjaikat, kdzelebb hozhatjak a politikai aspiraciok és a valasztoi varakozasok
talalkozasat a kdzponti média torzitdsa nélkll. A videotechnika adottsagai réveén,
videokonzervek formajaban a politikusok eljuttathatjak Uzenetiket a k6z6nségikhdz. A média
kb6zzétételi versenye, persze, nagyon sokat art a targyilagossagnak, amennyiben egyre kisebb
figyelmet szentel a politikusoknak (az 1960-as évek végén még 42, az 1990-es évek elején mar
csak 10 masodpercet atlagban) és egyre tébbet a balhéknak.

Az eurdpai politikacsinalas amerikanizalodasa a media altal

Az 1980-as évek végéig a legtdbb eurdpai televizié kormanyellendrzés alatt allt, s a politikai
megjelenést és reprezentaciét szabalyoztak benne. Sét, a liberalizalas (privatizalas) utan is
6nkorlatozé modon kdvették a politikai egyensuly eszmét (a brit ITV vagy a spanyol Antenna 3
az iskolapélda). Az allam, a média és a politika viszonya az amerikai és az eurdpai modell
modell kbzbtt sokaig teljesen eltérd médon alakult (nem is beszélve a délkelet-azsiai modellrdl).
A jél dokumentalt konzervativ eurépai modellben, mint a brit példaban lathaté, hogy az 1980-as
években 58%-ban volt a politikai hirek forrasa a televizio, majd az 1990-es években ez az arany
80%-ra nott, s azzal egy idében megindult az amerikanizal6das is.

A legjellemzdbb, egyben legfontosabb kisérd jelenség az informacionalis politika eurdpai
meghonosodasakeént egyfajta allando botranykergetd térekvés a politikai k6zéletben, eldbb a
valasztasi kiizdelem, majd a mindennapi politika részeként. A politikusok a média szabta
keretek k6zé szorulnak. A média megerdsédik, technoldgiai, pénzigyi, politikai értelemben
egyarant, de nem lesz a negyedik hatalom, mert csak eszkdz marad, pontosabban csatatér a
politika szamdara. A médiaorientélt politika mind fontosabb tényezd lesz az allamban, kéltséges
tényezoként, és még koéltségesebbé valik az informaciondlis politika erdsédésével: a szavazas,
hirdetés, piackutatds, elemzés, imazs-teremtés, informaciégydjtés stb. révén. Egyre nagyobb
feszlltségek gerjednek a mindig alulfinanszirozott politikusok, partok és a mind kéltségesebb
meédiaszereplési kényszerek kdzott.

Mindez azonban nem jelenti azt, hogy a médidnak ne kellene Ujraépitenie fliggetlenségét a
hitelesség latszata kedveéert, és nemcsak a kbzvélemény szemében, de a hatalom birtokosai, a
hirdetok és a részvényesek, a pluralitas szempontjabdl is, mert az jelenti a média Gzleti alapjait
és a fenntartdsat. A média ma egyensulyozik a baloldali-liberalis elkdtelezddés és az abbol
adodo szikitések, informacidvisszatartas, szegmentalédas kdzott. A fliggetlenség és
professzionalizmus nemcsak a média ,jutalomideoldgiaja”, de Uzlet is (mondvan, hogy a
flggetlenség értékesitése a legjobb Uzlet). /1/ Mindennek fényében értékelni a legujabb
magyarorszagi térténéseket, amikor a politikaelemzd midhelyek értékelésének hitelességeét,
megbizhatbésagat mérlegeljik, tudva, hogy azok a médiareprezentacié alapjan vizsgaljak a
politikainapirend-képzést, a politikaimarketing-kommunikaciot.

Médiaorientalt meggy6zodés és politikai napirend

A médiaorientacio eredmeényeként szuletnek olyan nézetek, melyek szerint a valasztdk k6zott
tébbségbe kerlltek azok, akik szerint hazankban helyes iranyba tartanak a gazdasagi
folyamatok. Ugyanakkor az MSZP erds6dése nem egyenletesen ment végbe az egyes
tarsadalmi csoportokban: a Gallup eredményei szerint a nagycsaladosok és az alacsonyabb
jovedelm( csoportok kérében noétt a Fidesz relativ elénye. A tarsadalom leggazdagabb felsd
harmadaban pedig jelentdsen er6s6détt az MSZP, és hasonl6 folyamat ment végbe a
magasabb végzettséglek kdrében is.

Szeptemberi kbzvélemény-analizis a Political Capital-tol

A részveétellket biztosra igérd szavazdk kérében 41-43 szazalékos az MSZP, és 46-50
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szazalékos a Fidesz tdmogatottsaga. A két part kézti kildbnbség 4-9 (atlagosan kértlbelll 6)
szazalék, tehat a biztos partvalasztok kdrében a két part 7-8 szazalékponttal kbzelebb kerdlt
egymashoz augusztus éta. Szeptemberben a korabbi honapokhoz képest nem jelentdsen, de
erezhetden ndtt a szavazasi hajland6sag a lakossag kdrében — ez pedig elsdédlegesen az
MSZP-nek kedvezett. Mind a Median , mind a Szonda Ipsos adatai alapjan nétt a szavazasi
kedv — jelenleg az 6sszes szavazo fele mondja magat a valasztasok biztos résztvevojének. Mig
azonban az MSZP tabordban enyhén nétt, a Fidesz-MPSZ szavazdéinak kérében cstkkent a
valasztasi hajlanddsag. Ezzel egyitt a Median szerint tovabbra is nagyobb a biztos szavazdk
aranya a Fidesz-MPSZ szavazo6taboraban (70%), mint az MSZP-ében (66%). Fontos
eredmény, hogy ndvekedett az MSZP szavazétaboranak optimizmusa: augusztusban még csak
a szocialista szavazdk 55 szézaléka volt bizakodd, most 65 szazalékuk varja a baloldal
valasztasi gy6zelmét 2006-ra. Az MSZP szavazdétaboran belll hevesebbé valtak ugyanakkor a
Fidesszel szembeni ellenérzések. Az idei évben atlagosan a szocialistak fele utasitotta el az
ellenzeki partot, most 62 szazalékuk érez markans ellenszenvet — ezzel pedig jelentdsen
csokkent a szocialista szavazok ,atcsabitasanak” esélye a Fidesz szamara. Az ut6bbi
hénapokban névekedett azon szavazdk aranya is, akik ugyan biztosak voksolasi
szandékukban, partot még nem valasztottak maguknak. Ez az aktiv, de bizonytalan szavazéi
szegmens a Marketing Centrum adatai alapjan a partvalasztok kb. egyhatodat (16%-ot) teszi ki
— és a partok elsddleges zsakmanyteriletének szamit.

Mind a Median, mind a Szonda-Ilpsos szeptemberi politikus-népszeriségi felmérése azt
mutatja: Orban Viktor és Gyurcsany Ferenc kdzkedveltség tekintetében kdzel kerdilt
egymashoz. A Median honap elején készilt kutatasa szerint egy honap alatt 43-r6l 46 pontra
nott a miniszterelndk népszerlisége, mikdzben Orban Viktoré 53-rél 51-re csdkkent — igy a két
politikus megitélése k6zo6tti klldnbség tizrdl 6t pontra apadt. A Szonda-Ipsos hénap kdzepén
régzitett eredményei szerint pedig a két partvezér k6z6tt meg is szlnt a tdmogatasbeli
kiildnbség: mindkettejilk népszertiségi mutatdja 50 pontos. Erdekes ugyanakkor, hogy a Gallup
adatai szerint nem javult a miniszterelnék munkajanak megitélése: a teljes népességen beliil a
Gyurcsany Ferenccel elégedettek aranya 37% — ugyanannyi, mint augusztusban. Az
elégedetlenek ezzel szemben jelentds tdbbségben vannak: Gyurcsany Ferenc munkajat a
kérdezettek 48%-a itélte meg negativan. A Szonda-lpsos felmérése azt mutatja: mind Orban
Viktor, mind Gyurcsany Ferenc abszolut ,sztarnak” szamit sajat taboran belll - mig az
ellenoldalon mindketten heves ellenérzéseket valtanak ki. Orban a Fidesz szavazoéi k6zétt 85
pontos, Gyurcsany a szocialista tdborban 84 pontos népszeriiségnek érvend, igy sajat
oldalukon 6k szerepelnek a népszeriségi rangsor csucsan. Az ellentabor ugyanakkor
keményen elutasitd: a Fidesz elnbke az MSZP tdboraban 21, a miniszterelndk a Fidesz hivei
k6z6tt 28 pontot kapott. /2/

Szeptemberi politikai napirend a Vision Consulting szerint

Az elmult hdnapban a szocialistak harom frontvonalon nyomultak elére, az eddigi jelek szerint
szokatlanul tervszerlen és fegyelmezetten. Gyurcsany Ferenc Ujabb médiaoffenzivat nyitott,
csaknem haromszor tébbszor jelent meg a vezetd hirekben, mint Orban Viktor. Gyurcsany
kényveével is a figyelem kézéppontjaba kerllt. A valtozas alapvetben a kormanyzo szocialista
partnak all érdekében, ezért a politikai racionalitas alapjan nem meglepd, hogy az MSZP a
Fidesznél korabban kapcsolt magasabb sebességi fokozatba. A kézvélemény-kutatasokban
eldszor regisztralt 2003-as nyari fordulat éta minden nap, amit a két rivalis a status quo
jegyében tolt6tt el, az ellenzéknek dolgozott; a Fidesz ezért nem is volt érdekelt abban, hogy
hevesebb politizalassal "zavarja meg" a szavazokat. A szocialistak viszont Iépéskényszerbe
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keriltek, ha valtoztatni akartak helyzetiikdn, Uj moédon kellett megjelennitik. Szeptemberben az
MSZP erdteljes, 6sszehangolt és agressziv Kisérletet tett a status quo megvaltoztatasara.
Mikdzben a kampanykezdet ténye nem nevezhetd meglepdnek, a szocialista part korabbi
hasonl6 akcidihoz képest egyeldre szokatlanul tervszeriinek és fegyelmezettnek latszik mindaz,
amit az MSZP és kiléndsen a kormanyfo tesz. A szocialistdk szeptemberben harom fronton
nyomultak elre. Egyrészt célkeresztjiket a Fidesz elndkére, Orban Viktorra iranyitottak, akit
populizmussal, elvtelenséggel vadoltak és szélkakasnak bélyegeztek. Masrészt — mikdzben
arrol beszeéltek, hogy nem nyujtanak be "vélasztasi" kbltségvetést — tébb tarsadalmi csoportnak
jelentettek be kedvezd, hangulatjavitd dontéseket. Harmadrészt pedig igyekeztek felfrissiteni,
meguijitani a part arculatat, ebbe a sorba illeszkedett a plakatkampéany elinditéasa és a
miniszterelndk kdnyvének megjelentetése is.

Az MSZP kampéanystartja a Fideszt sem hagyta érintetlendl. Stratégiai szinten ugyan az
ellenzéki part még nem valaszolt érdemben a szocialista offenzivara, de a jelenlétet a Fidesz is
erdteljesen ndvelte. Annyira sikeres volt ebbdl a szempontbdl, hogy a 2002-es kormanyvaltas
Ota most szeptemberben fordult eld el6szér, hogy a vezetd hirekben pontosan ugyanannyi
MSZP-s és fideszes megszdlalast regisztraltak. A jobboldal ennek ellenére ugyanazt a jatékot
jatszotta most, mint egy évvel ezeldtt, Gyurcsany és az MSZP elsd nagy hajrajakor. A kivaras
politikgja akkor eredményesnek bizonyult, a szocialista lendulet kifulladt, és a Fidesz nem
reakciot. Megszolaldsai alig-alig kilénbdztek a kordbbi idészakban alkalmazott eljarastél: a
privatizacids vita, az antipolitikai harok pengetése vagy Gyurcsany villatigyének kezelése nem
jelentett radikalis fordulatot a Fidesz politikajaban. A szocialista kampanykezdet a média
napirendjén a koncentrélt megjelenésben mutatkozott meg. Mikdzben a két part 6sszességében
majdnem ugyanannyit volt lathaté a vezetd témakban, két Iényeges kilénbség mégis akadt.
Egyrészt az MSZP elérte, hogy elsdsorban sajat témairdl szbljon a politika, bar a Fidesz is
igyekezett kihaszndlni az unioval folytatott elszadmolasi vita kapcsan nyilvanossagra kerult
allamhaztartasi hianynévekedés ligyét. Masrészt mikdzben a Fideszben szinte mindig mas allt
a kamerak elé, az MSZP ingerklszObot atlépd megszdélalasainak tébb mint felét a
miniszterelndk produkalta. Gyurcsany az augusztusi visszahuzddasa utan Gjabb
médiaoffenzivat nyitott, csaknem haromszor tdbbszdr jelent meg a vezetd hirekben, Orban. A
kormanyfé egyedl tébbszér volt 1athato, mint az SZDSZ és az MDF valamennyi politikusa
egyuttesen. /3/

A politikai partok szeptemberi kommunikaciéjarél Népszabadsag-mddra

"Radikalisan megvaltozott a kdzvélemény - legalabbis errdl tanuskodik az a szeptember eleji
Median-felmérés, amely magyarazatot ad az dszi politikai szezonkezdet eseményeire és
folyamataira. A kbzvélemény-kutato ceg felmérése szerint jelentdsen nott azoknak a szama,
akik mind a magyar gazdasag, mind sajat j6vojiket, anyagi kilatdsaikat illetden optimistak.” Ezt
a Medianon és a Népszabadsagon kivil senki mas nem allitja!

~Ami egyrészt azt jelzi, hogy a kormany altal a nyar elején elinditott, "kirobbané siker a
gazdasag" kampanya eredmeényes volt, masreszt pedig enyhllt a kormanyvalté hangulat. A
Fidesz gazdasdagi valsagrol sz6l6 lizenetei egy éven at befolyasoltak a kézhangulatot, most
ezen valtoztatott a kormany. A Fidesz-kommunikacié eredménytelenségén egyeldre a
koltségvetési sztradatriikk befuccsolasa, az Eurostat figyelmeztetése és a blidzsé hianyanak
fenyegetd eszkalacidja sem valtoztatott, bar ez sulyos presztizsveszteséget okozhat a
kormanynak. Am a politikai figyelem egyelére nem erre, hanem a Magyar Nemzeti Bank
"feljelentésére" 6sszpontosult. Habar az MNB-nek tartalmilag vitathatatlanul igaza van, a
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mébdszer karos nemcsak a jegybank, hanem a Fidesz szamara is.” Ez utébbi egy teljesen
hamis, kampanyszévegként orientélo allitas!

»A Fidesz masik csapasiranya a botranypolitizalas (!), am a szélébotrany éta reagaléva valt
ezen a terileten. Mikor kirobbant a sz6l6gy, a Fidesz sebtében dsszetakolt egy
Apro-Gyurcsany vizsgalbbizottsagot. Miutan kidertlt, hogy az exkormanyfd feleségének cége
40 millié forintos allami tamogatast kapott, majd a rossz mindségu sz6ldtermést allami cég
vasarolta fel, Szijjartdé Péter a masik bizottsagban gyorsan 6sszeszamolta, mennyi allami
megrendelést kaptak Gyurcsany egykori cégei. Miutan kidertlt, hogy Orban olcsén vett
6nkormanyzati lakasat 60 milli6 forintért eladta annak a személynek, akit késdbb parizsi
nagykovetnek nevezett ki, a Magyar Nemzet gyorsan cikksorozatot jelentetett meg a
Gyurcsany-villa allitélagos titkairol. Vagyis a Fidesz nem tesz mast, mint a partelnékkel
kapcsolatban felmerildé Ggyekhez hasonldkat kredl a kormanyfd kordl is.”

Ez az egész koncepci6 egy totdlis marketingfogas, hamis és hazug, pontosabban az
ellenkezdje igaz! A jellemgyilkolasként magyarithaté amerikai kampanytechnika, mely a
botranypolitizalas alapja, egy meghatarozott part, két ismert politikusanak adaptalasa nyoman
kerilt a magyar parlamentbe, altalaban a magyar politikai praxisba. Ez a part nem a jobboldalon
taladlhat6. Az MSZP altal eltanult és szellemesebben vagy durvabban — mikor, hogyan —
alkalmazott véltozata a zsenialis, Werber-féle piszkos kampany és piszkos politika kdzege lett a
2002-es valasztasok idején, majd mindennapi politikai gyakorlat napjainkban. A Fideszt
megjeldlni a hazai botranypolitizalas bevezetdjeként csak az ellentétes politikai platformon
allasbdl lehet, illetve olyan médiumtél szarmazé allaspontként, amelyik nem autoném és mar
elhagyta az Ujsagiras szakmai-etikai normait is.

»A Fidesz kommunikaciéjanak burkolt Gzenete, hogy "mi sarosak vagyunk, de o6k is", az "6k
sarosak" helyett, ami egyértelmden defenziv, magyarazkodé jellegd. Mig az Orbannal
kapcsolatban felvetett - krealt vagy valds - Uigyek a hétk6znapi ember szadmara is érthetdek,
addig Gyurcsany tgyei bonyolultak. Gyurcsanyrol a kézvélemény tudja, hogy dusgazdag,
Orbanrél ellenben nem (elvégre egy 6reg Golffal jar a partrendezvényekre). igy a
vagyonosodassal kapcsolatos ligyek a két személy esetében kilénbbzd hatast érnek el,
Orbanra nézve egyértelmlen karosabbak. A botranypolitizalas terén tehat egyeldre rosszul all a
Fidesz.” /4/

Ez a szbvegrész a fondktamas-logika alapjan leirt, feleigaz-felenem eléadas, mert mirdl is
sz6lt az egy éves MSZP-s kampany, melynek nyoman sietett ugyanaz a Népszabadsag
kijelenteni, hogy ,Gyurcsany és Orban azonos”?! Hat, azért folyt egész éven at a tébb
szazmilliés-milliard forintos kampany, hogy a kézvéleményt megdolgozzak, mondvan,
Orbannak éppen ugy vannak tgyei, mint Gyurcsanynak, a Fidesznek éppen ugy vannak
pénzlgyei, mint a tdrsadalomban kbzismerten panamista-korrupt MSZP-nek.

Miniszterelndk-imazs: avagy az MSZP-nek Gyurcsany a végzete

Gyurcsany a mi brandlink, azaz csak vele lehet valasztast nyerni — ez a szocialista ,filozofia”
minden MSZP-vel és a kormanyzattal kapcsolatos Ugyet, Iépést megmagyaraz. A kormanyfo
szava dont, ra épul a kampany. Az MSZP-ben nem tértént csoda, a part nem lett jobb, s6t,
minél markansabb a kormanyzat, annal szanalmasabbnak tanik a mégétte 1évd erd — ezt maguk
a szocialistak allitjak arra a felvetésre, vajon minek készdénheté a Fidesz és az MSZP koz6tti
népszerlsegi olld zarodasa. Ami Uj, az a kampany — teszik hozza, s azt sem titkoljak, ezt a
Fidesztdl tanultak. Legutdbb példaul a szaz lépés ,slagertémait” minden képviseldnek
kételessége volt vidéken is népszersiteni az elére kézhez kapott irdsos anyagok segitségével.
A szocialista kampanyrél szél az 6sz: imazsjavitas, a kormanyfd folyamatos szerepeltetése, a
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kulcsszavak — batorsag, igazsagossag — harsogasa. Az egyik vonalon. A masikon a
Gyurcsany—Orban parharc pozicidinak régzitése: Gyurcsany Ferenc a kihivo, Orban Viktor a
csatat kertild fél. A Fidesz elndkének politikajabol hianyzik a valédi tartalom, Ures és populista,
,Szélkakas” — ezt igyekeznek a szocialistak ,atverni” a k6ztudaton. A harmadik vonulat szerint
pedig a kormany cselekvd, ligyeket elintézd, megoldo.

Javult a kampanytechnika a szocialista oldalon, s szamukra kedvez az is, hogy ahogyan 6k
fogalmaznak: a ,nyarat nem vesztették el”. Ez k6szénhetd szerintlink tébbek kdz6tt valamelyest
az SMS-kampanynak vagy akar annak, hogy semmi nem szivargott ki a jévo évi bldzsé
eldokésziileteibdl, nem voltak koalicids vitak félinformacidkrél, s nem bontakoztak ki a
lobbiharcok sem. A kormanyfé ugyanis csak az érintettekkel targyalt, s ezekbe bevontak
egy-egy szocialista frakciétagot is. igy térténhet meg most szinte eldszér, hogy az
adotdérvényekhez nem nydjtanak be a koalicids frakcidok érdemi médositéd inditvanyokat, s
varhatéan Gyurcsany terveinek megfeleléen alakul a jovo évi kbltségvetés sorsa is. /5/
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